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Zielgruppe:

Primär: Kinder von 4-9 Jahren
Sekundär: Mütter mit Kindern 

„Caspers Gruselschule“  –
die neue TV-Serie 

Ko-Produktion zwischen Classic Media,
MoonScoop und DQ Entertainment

Originaltitel: „Casper’sScare School“
52 Episoden à 11 Min. / 26 Episoden á 30 Min.
Feature Film (75 Min., 2006): Ausstrahlung in
Deutschland am 27.Oktober 2007 auf SuperRTL
Genre: Zeichentrick

Erstausstrahlung USA: 2007 auf Cartoon
Network; Deutschland: geplant für 2009 auf
ZDF/KI.KA und Cartoon Network.

Casper – die Marke 

Casper erschien zum ersten
Mal 1945, alsParamount

die TV-Serie „Casper –
das freundliche Gespenst“ herausbrachte.
Bis 1952 entwickelte sich Casper zu einer
der meistgefeierten Zeichentrick-Figuren der
Welt und einem Publishing-Phänomen.
Casper trat seitdem in dem von Steven
Spielberg produzierten Kinofilm „Casper“
(1995), zwei weiteren Videofilmen und einer
Zeichentrick-Serie mit TOP-Einschaltquoten
im Fernsehen auf.

Reason why

Casper ist eine globale Marke mit hohem
Bekanntheitsgrad und der offizielle
Botschafter von Halloween.
Casper spricht ein breites Publikum an:
Kinder, Teeniesund Erwachsene.

Casper ist seit 60 Jahren erfolgreich und
wartet jetzt mit einem neuen Erscheinungsbild
und einer brandneuen TV-Serie auf.
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Seit über 60 Jahren ist Casper
das freundlichste Gespenst der Welt

und begeistert sein Publikum mit über 100
TV-Episoden, Tausenden von Comics und
einem Blockbuster-Film von Steven
Spielberg. Jetzt wartet Casper mit der
brandneuen TV-Serie „Caspers

Gruselschule“ auf: Da er immer noch nicht weiß, wie man
Leute so richtig erschreckt, schickt ihn Kibosh, der König d er Unterwelt, in die

Gruselschule. Seine doppelköpfigen Lehrer Alder und Dash g elten als Meister ihres
Fachs. Casper erweist sich als guter Schüler und freundet si ch bald mit Ra und
dem Zombie-Mädchen Mantha an. Als die drei herausfinden, da ss ihre bösen
Lehrer die Herrschaft der Unterwelt an sich reißen wollen, v ersuchen sie, ihnen das
Handwerk zu legen.

Highlights

Handelsverkäufe: über eine Billion Dollar
weltweit
Kinofilm „Casper“: über 320 Mill ionen
Dollar weltweit.

Über 100 Mill ionen verkaufte
„Casper“-Comics, über 500.000
verkaufte Videogames(in über
31 Ländern und 14
verschiedenen Sprachen),
über 100 „Casper“-Folgen im TV


